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. Verbraucherakzeptanz in Bezug auf Nanotechnologie — eine online-basierte

Verbraucherstudie (MA)

Lebensmittel-Neophobie ODER Lebensmittel-Neophilie in Bezug auf
Biotechnologie - eine Fokusgruppendiskussion (MA)

Systematisierung des Wissensstandes der Verbraucher tber biologisch
abbaubares vs. nicht biologisch abbaubares (Bio)Plastik - eine Literaturiibersicht
(BA)

Verbraucherwissen in Bezug auf Milltrennung (BA/MA)

5. Abfallwirtschaftssysteme — Lander-, Stadte-, Regionen- oder Effizienzvergleiche

(BA)
Mulltrennung und -vermeidung in Deutschland — Nudging-Ansatze um
umweltfreundliches Verhalten zu férdern (BA)

Studium der Agrarwissenschaften: Motivatoren und Hemmnisse (MA)

8. Wissen und Einstellungen von Verbraucher*innen zu biodiversitatsfordernden

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

Lebensmitteln (BA/MA)

Hinweise und Label zum Biodiversitatsschutz von Lebensmitteln (BA)

. Nachhaltigkeitslabels als Kaufentscheidungshilfe. Beeinflussen sie auch das

Verhalten nach dem Konsum? (MA)

Zahlungsbereitschaft von Konsument:innen fir biodiversitatsférdernde
Lebensmittel (BA/MA)

Wirkung verschiedener Kennzeichnungen des Biodiversitatsschutzes bei
Lebensmitteln (MA)

Die Macht der Bilder: Wie visuelle Informationen das Abfalltrennverhalten
beeinflussen (MA)

Effektivitat von Farbcodierungen und Multi-Level-Labels in der Abfalltrennung. Ein
Vergleich von ein- und mehrstufigen Kennzeichnungssystemen (BA —
Literaturtbersicht) (MA — empirisch)

Verwirrend oder hilfreich? Die Rolle von Recycling-Labels auf Verpackungen fur
das Mdulltrennverhalten (BA/MA)

Einfluss von Informationskampagnen auf das Mulltrennverhalten in stadtischen
und landlichen Gebieten (MA)

Informationskampagnen zur Mulltrennung: Wirkungsvoll? (BA/MA)



18.

19.

20.

21.

22.

23.

24.

25.
26.

27.
28.

20.

30.

31.

32.

33.
34.

35.

36.

37.

38.

Nutri-Score: Systematischer Literaturtberblick (BA/MA)

Mikroplastik beim Lebensmittelkonsum aus Verbrauchersicht (BA)

Mikroplastik als Entscheidungskriterium beim Lebensmitteleinkauf (MA)
Kulturelle Unterschiede in der Wahrnehmung von kultiviertem Fleisch — ein
Literaturtiberblick (BA)

Ekel, Unnaturlichkeit und Akzeptanz: Framing Effekte bei kultiviertem Fleisch
(MA)

Verbraucherakzeptanz von kultiviertem Fleisch bei Vegetarier:innen,
Veganer:innen und Mischkéstler:innen (MA)

Ernahrungsphysiologische Bewertung von kultiviertem Fleisch — ein
Literaturuberblick (BA)

Wie wirken verschiedene Informationsformate auf das Mulltrennverhalten? (BA)
Der Einfluss von sozialem Vergleich auf die Motivation zur richtigen Mulltrennung
(BA).

Was halten Burger:innen von Kl-gestutzten Mulltrennsystemen? (BA)

Der Einfluss von Sprache und Verstandlichkeit auf das Verstandnis von
Recyclinginformationen (MA)

Technologie-Akzeptanz und Umweltverhalten: Eine Anwendung des TAM auf
Recycling-Apps (MA)

Einflisse von Informationen Uber Biodiversitat auf die Kaufabsicht von
Konsument:innen (BA/MA)

Wissen und Einstellungen von Verbraucher:innen zu biodiversitatsfordernden
Lebensmitteln (BA/MA)

Kulturelle Unterschiede in der Wahrnehmung und Wertschatzung von
Biodiversitat (BA/MA)

Hinweise und Label zum Biodiversitatsschutz von Lebensmitteln (BA)

Public Awareness and Perceptions of Peat Use and Its Environmental Impacts
(BA/MA) (English only)

Social Acceptance of Integrated Soil Management Practices Among Small-Scale
Farmers (BA/MA) (English only)

Economic perceptions of peat alternatives among small-scale farmers (BA/MA)
(English only)

Einfluss unterschiedlicher Kennzeichnungen fiir pestizidfreie Lebensmittel auf
Kaufbereitschaft von Konsument:innen (BA/MA)

Einsatz der Eye Tracking Methode zur Untersuchung von Wahrnehmungs- und
Entscheidungsprozessen bei Lebensmittelverpackungen: Eine systematische

Literaturanalyse (BA)



39. Gestaltung von Produktverpackungen fur Lebensmittel aus alternativen
landwirtschaftlichen Anbausystemen (BA)

Anmerkungen:

BA = Bachelorarbeit, meist reine Desktop Recherche oder kleinere empirische Studien

MA = Masterarbeit, empirische Studie mit dem Ziel n = 200 Verbraucher*innen (quantitative
Studie) oder Fokusgruppen (n = 6 — 8 Personen) oder Interviews (n = 6 — 12 Personen)



